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SELANGER BANDY

Verksamhetsplan Selanger Bandy 2019-20

Selanger bandys styrelse fortsétter att arbeta med modifierat balanserat styrkort som &r en metod for
att tydliggora foreningens planer och malséattningar.
Verksamheten har delats in i fyra perspektiv

e Ekonomi

e Bandyn — var karnverksamhet

e Sponsorer

e Framtid och utveckling

EKONOMI

En stabil ekonomi i féreningen ar viktigt fér att ha en hallbar utveckling och mdjliggéra att
verksamheten kan bedrivas pa ett tillfredsstallande satt for alla vara medlemmar.
Vidhalla en stabil ekonomi.

Inriktningsmal
Selanger bandy ar skuldfri och har en ekonomisk buffert (eget kapital) vid sasongsstart 2019-20
motsvarande 10 % av foreningens omsattning.

Framgangsfaktorer
1. Tydlig budget som ger dkad medvetenhet om ekonomiska ramar, budgetdisciplin.
2. Oka intékterna

Mal/matetal
1. Att UK och A-lag far en tydlig budget vid sdsongsstart.
2. a) Arrangera "Sundsvalls bandy cup” och géra en ekonomisk vinst.
b) Arrangera minst ett poolspel och gora en ekonomisk vinst
c) Fortsatta Andelslotteri
d) Fortsatta att genom Selanger-alliansen fortsatta att utveckla Selanger Marknad.

BANDYN - VAR KARNVERKSAMHET

Var bandy verksamhet ska fortsatta aft vaxa for att vara den stérsta bandyféreningen i Norrland.
Under detta perspektiv har kommittéer, ungdomslag och A-lag uppdraget att skriva egna
verksamhetsplaner utifran nedanstaende malsattningar.

Inriktningsmal
Selanger bandy ska vara det sjalvklara valet av forening for barn/ungdomar som vill 1ara sig aka
skridskor och spela bandy.

Utvecklande miljé for ungdomar, A-laget och vara ledare. Selanger bandys spelare ska vara skickliga
och vélspelande och utbildas i hur modern bandy spelas. Selanger Bandy ska vara en omtyckt
férening, saval inom foéreningen som bland andra foreningar.

Det ska kannas bra som foralder, ledare och funktionar att verka i Selanger bandy.

Framgangsfaktorer

1. Véalbemannade kommittéer som har tydliga uppdrag.

2. God dialog i foreningen mellan styrelse, kommittéer, mellan lagen och till medlemmarna.
3. Tydlig foreningspolicy

4, Gemenskap — gemensamma aktiviteter over laggranserna.



5. a) Langsiktig plan for ungdom och A-laget.
b) Att det finns en gemensam syn pa spelidén som alla ledare kanner till
6. Att ha valutbildade ledare
Att ha bandy- och skridskokul
8. Att skapa tranings- och match tillféllen pa ratt niva
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Mal/matetal
1. En representant fran varje ungdomslag ska finnas med i UK, évriga kommittéer ska ha 3-4st
representanter.
2. a) Bjuda in kommittéer och allians till ett méte en gang under sésongen.
b) Utveckla dialogen pa laget.se och Messenger.
¢) Gemensamt upptaktsméte for alla medlemmar vid sdsongsstart 2019 for att informera alla om
malen infér kommande sasong.
d) Styrelsen ska vara tillganglig genom att ha styrelsemotena pa Gardehov nar verksamhet
bedrivs samt besoka lagens féraldraméte och nagot A.-lagsmdéte under sasongen.
e) Uppdaterad foreningspolicy som galler for hela féreningen.
Policy och styrdokument ska finnas synliga pa laget.se och hemsidan.
4. a) Synliggdra det ideella arbetet som gors i féreningen.
b) Sasongsavslutning for alla.
c) Gemensamt lager for alla lag i féreningen.
d) Att pabdrja arbete for att 0ka samarbete mellan A-lag och ungdom, bl.a. fadderverksamhet
5. a) Upprétta en langsiktig plan med ungdom och A-laget, spelidéer, hur ungdomarna stannar
langre i sporten, stegen mot alisvenskan.
b) Att ledarna erbjuds utbildningstillfallen kring spelidén.
6. Alla ungdomslag har en ledare som har gatt bandy for barn eller bandy fér ungdom.
7. Oka rekryteringen till skridskokul och fran skridskokul till bandykul.
8. a) Se till att alla har mojlighet att spela bandy
b) Vi har lag anmalda i seriespel, P16, Ungdom A (U14), Ungdom B (U13), Ungdom C (U12) samt
ett seniorlag i seriespel.
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SPONSORER
Sponsorer ar for oss en viktig inkomstkalla. | ar kommer vi att satsa pa att forscka fa fler saljare och
darmed oka vara intakter fran sponsorerna igen.

Inriktningsmal
Selanger bandy ska av sponsorer betraktas som en professionellt valskétt bandyklubb.
Det ska kannas bra att som sponsor och supporter stddja Selanger bandy.

Framgangsfaktorer

1. Att marknadsfora féreningen.

2. Att ha en valfungerande saljorganisation med flera engagerade séljare.

3. En tydlig hemsida med information om var verksamhet och hur sponsringen gar till.
4. Att varda vara relationer till sponsorerna

Mal/matetal

1. a) Att Selanger bandy har 1500 likes pa Facebook och 700 foljare pa Instagram.
b) A-laget har deltagit pa 2 representationsuppdrag.

Rekrytera tre till fyra aktiva personer till marknadskommitten.

Uppdaterad sponscrinformation pa hemsidan.

Utveckla vart saljmaterial.

Pa nagot satt tacka samtliga av vara sponsorer.

N 1O



FRAMTID OCH UTVECKLING

Utifran tidigare dialoger/arbeten da foreningen har varit samlad har féljande inriktningar valts for att
framja utveckling och framtida mal.

Varje lag ska forstas ocksa skapa sitt egna mal om deras framtidsinriktning.

Inriktningsmal
1. Selanger bandy &r skuldfri och har en ekonomisk buffert (eget kapital) vid sésongsstart pa
30-50 % av foreningens omsattning.

2. Selanger bandy uttvar sin sport i en hall.
3. Selanger bandys A-lag spelar i allsvenskan och placerar sig i den 6vre halvan.
4. Selanger bandy medverkar vid ett bandygymnasium i Sundsvall.
5. Selanger har en egen klubbstuga.
Framgangsfaktorer

1. Att alla inom féreningen ar medvetna om de ekonomiska forutsattningarna.

2. Medverka i hallalliansen.

3. Att organisationen, ledare och spelare férbereds for ett kommande allsvenskt spel.
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a) Fortsatia undersdka majligheterna till ett bandygymnasium i Sundsvall.
b) Fostra egna spelare

Mal/matetal
Se inriktningsmal

Vi ser fram emot en handelserik sdsong

Styrelsen
Selanger bandy
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